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INTRODUCCIÓN

Est imado Emprendedor@

Nuestra más cordial  bienvenida
 
Mi nombre es Oswaldo Polar soy Técnico en Administración
de Negocios y Mercadotecnia y es posible que en este
momento ya sepas quién soy,  o puede que aún no;  s in
embargo, eso no es tan importante como lo que le voy a
ofrecer completamente Gratis  para que comience a
emprender haciendo uso de la plataforma Hotmart ,  y con el
correr del  t iempo y esfuerzo logre convert irse en un af i l iado
digital ,  capaz de ganar miles de dólares como afi l iado.

Simplemente s iguiendo el  curso . . .

 COMO VENDER EN HOTMART 
SIENDO AFILIADO 

Sin embargo, antes de continuar es importantís imo que
usted como emprendedor ent ienda:

¿QUÉ ES HOTMART Y POR QUÉ DEBERÍAS USARLO?

Hotmart es una de las plataformas l íderes en el  mundo del
market ing de productos digitales .  

 



Es un espacio donde miles de creadores suben sus cursos,
ebooks,  membresías o software para que otros,  como tú,  los
vendan como afi l iados.  

Y lo mejor :  no necesitas crear nada propio,  solo aprender a
recomendar bien.

¿Y por qué Hotmart es una gran opción para t i  como
afi l iado?

Porque está pensada justo para eso.  Te ofrece un catálogo
amplís imo de productos,  herramientas de promoción,
estadíst icas,  gest ión de comisiones y hasta páginas de pago
l istas para usar .  

Además, está diseñada para que cualquier persona, incluso
sin experiencia previa,  pueda empezar a generar ingresos
desde casa o cualquier parte del  mundo.

Hotmart no es solo una plataforma de venta de productos
digitales .  

Es un verdadero ecosistema para emprendedores.
Automatiza procesos como cobros,  entrega de productos y
comisiones,  permit iéndote enfocarte en lo más importante:
promocionar con estrategia.  

También cuenta con recursos avanzados como Hotmart
Club,  Checkout Bui lder ,  Hotmart Sparkle (para
comunidades) ,  y una app móvi l  para hacer seguimiento
desde cualquier lugar.



Registrar una cuenta en Hotmart es tan fáci l  como crear
un correo electrónico.  Pero aquí no solo se trata de
hacerlo bien,  s ino de entender lo que estás act ivando.

Cuando entras a Hotmart  https://hotmart.com  y haces
cl ic en “Registrarse” ,  verás que puedes crear una cuenta
como "Productor" o como "Afi l iado" .  

Tú puedes dejar marcada la opción de "Af i l iado",  ya que
ese será tu rol :  recomendar productos de otros.

Pero no confundamos faci l idad con magia.  Vender como
afi l iado requiere aprender habi l idades reales .  

Este curso está hecho para acompañarte paso a paso,
s in pr isas,  s in tecnicismos,  pero con clar idad.  

Prepárate para descubrir  cómo puedes convert irte en un
vendedor af i l iado intel igente y estratégico dentro de
Hotmart .
 

CÓMO REGISTRARTE EN
HOTMART

https://hotmart.com/


El formulario es s imple:  nombre completo,  correo,
contraseña.  

Luego, verás un breve recorr ido dentro de la plataforma. 
Pero atención:  antes de seguir navegando, completa tu
perf i l .  

Agrega una foto,  tus datos personales y act iva la
autent icación en dos pasos para mayor seguridad.

Uno de los errores comunes es registrarse y empezar a
sol ic i tar af i l iaciones s in antes verif icar tu cuenta o
entender la plataforma. 

Tómate tu t iempo para famil iar izarte con el
"Marketplace" ,  el  menú lateral  y las pestañas más
importantes:  “Productos” ,  “Af i l iaciones” ,  “Saldo” y
“Herramientas” .

Recuerda que Hotmart es como tu of ic ina digital .  Así  que
no solo abras una cuenta por abrir la .  Hazlo con
mental idad de negocio.

CÓMO ELEGIR PRODUCTOS
CON CRITERIO

En el  Marketplace verás miles de productos disponibles .
Pero eso no s ignif ica que todos sean buenos para t i .

.



El secreto está en elegir con cr iter io .  No solo se trata de
elegir el  que paga más comisión,  s ino el  que puedes
promocionar mejor .

Pr imero,  piensa en tus intereses,  conocimientos o redes
actuales .  ¿Te apasiona la salud? ¿Tienes experiencia con
desarrol lo personal? ¿Puedes conectar con padres,
estudiantes,  freelancers?

Luego, examina el  producto:

¿Tiene una página de ventas convincente?
¿Incluye recursos para af i l iados?
¿Tiene buena puntuación en Hotmart?
¿Se vende en tu país o región?

También evalúa s i  el  producto t iene temperatura alta.  Este
es un dato que te da Hotmart para saber qué tan bien se
está vendiendo.  

Pero ojo:  una temperatura alta también puede signif icar
mucha competencia.  S i  estás empezando, podrías optar por
productos de temperatura media con buena presentación.

Y ext iende tu anál is is :  e l ige productos con embudos de
ventas bien estructurados.  

Es decir ,  que el  productor ofrezca algo gratuito (clase,  guía,
mini  tal ler) antes de presentar el  producto.  Esto faci l i ta la
conversión.

 



Revisa también s i  el  productor ofrece bonif icaciones para
afi l iados:  materiales de apoyo, gráf icos,  test imonios,  v ideos,
o incluso acceso al  curso.

Y ,  por últ imo, def ine s i  vas a ser un af i l iado especial ista (te
concentras en pocos productos) o un af i l iado general ista.  Al
pr incipio,  enfócate.  Es mejor entender un producto a fondo
que dispersarte con varios .

CÓMO AFILIARTE CON INTELIGENCIA

Muchos nuevos af i l iados cometen el  error de af i l iarse a
decenas de productos y no vender ninguno.

Af i l iarse no es solo hacer cl ic en “Sol ic i tar Af i l iación” .  Es una
decis ión estratégica.

Lo primero que debes saber es que hay productos con
afi l iación automática y otros que requieren aprobación.

En el  segundo caso,  debes enviar una breve sol ic i tud
expl icando cómo planeas promover el  producto.  

Aquí sé claro y profesional .  No digas s implemente “ lo
promocionaré en redes sociales” .  Di  algo como:



“Planeo crear contenido en TikTok y YouTube dir igido a
personas interesadas en product iv idad.  

Puedo hacer videos de reseña del curso y ut i l izar los
materiales del  productor para apoyar mi estrategia.”

No copies textos genéricos.  Sé específ ico.  Menciona el
nombre del  curso,  el  canal que usarás y el  t ipo de contenido
que planeas crear .

Y guarda en un documento las condiciones de af i l iación de
cada curso.  

Algunos productores prohíben descuentos falsos o publ ic idad
engañosa.  Respetar esas reglas es fundamental .

Af i l iarte con intel igencia s ignif ica enfocarte en pocos
productos,  entender bien su públ ico,  sus benefic ios y
construir  tu estrategia alrededor de el los .

CÓMO CREAR CONTENIDOS QUE
CONECTEN

Ser af i l iado no es s implemente pegar un enlace y esperar
milagros.  Eso no funciona.

Necesitas crear contenido que conecte con personas reales .
Y eso empieza por entender sus problemas,  deseos,  dudas y
miedos.



No digas “compra este curso,  es buenís imo”.

Mejor crea contenido como:

¿Te cuesta cumplir  tus metas cada año? Este curso te
enseña una técnica diar ia para recuperar tu motivación.”

Te muestro lo que aprendí del  curso que me ayudó a
organizar mis pr ior idades (y no,  no necesitas ser experto) .

Tipos de contenido que funcionan bien:

Historias personales (cómo este curso me ayudó a…)
Comparaciones (este curso vs .  otras opciones)
Tips rápidos
Errores comunes
Test imonios en formato video

Y algo vital :  cada contenido debe tener un l lamado a la
acción claro y vis ible .  

Usa frases como: 

Haz cl ic aquí para ver el  curso completo 
Mira la clase gratuita desde este enlace

La clave no es vender.  Es inspirar confianza.
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Los gati l los mentales son herramientas psicológicas que
usamos al  tomar decis iones.  No se trata de manipular ,  s ino
de faci l i tar una decis ión que ya deseamos tomar.

Gatil los mentales que puedes usar:

Autoridad:  Muestra test imonios,  c ifras o la experiencia del
productor

Escasez:  “Solo queda cupo para 50 personas con este bono
extra”

Urgencia: “Este precio solo estará act ivo por 48 horas” .

Reciprocidad:  Ofrece contenido gratuito antes de hacer tu
recomendación.

Prueba social:  “Más de 200 personas ya están apl icando
esta técnica” .

Anticipación:  Crea expectat iva antes del  lanzamiento.

Historia:  Las histor ias reales conectan más que los datos.

Afinidad:  Haz sent ir  al  públ ico que tú también has pasado
por lo mismo.



Usa estos gati l los con ét ica y coherencia.  La venta más
poderosa no es la presionada, es la que parece una
ayuda natural .  

S in tráf ico,  no hay ventas.  Pero no todo el  tráf ico es igual .
Necesitas tráf ico cual if icado, es decir ,  personas interesadas
en lo que ofreces.

Canales comunes:

Tráfico orgánico:  YouTube, TikTok,  Instagram, Reels ,  blogs,
podcasts .

Tráfico pagado:  Anuncios en Facebook,  Instagram, Google
Ads.

Email  marketing :  Captura correos con algo de valor y crea
secuencias.

Colaboraciones:  Entrevistas,  l ives o reels con otros
creadores.

 LLEVA TRÁFICO CON ESTRATEGIA



Empieza con 1  o 2 canales y domínalos.  No intentes estar
en todas partes.  

Y mide lo que haces:  

¿Qué video trae más vis i tas? 
¿Desde qué red social  hacen cl ic en tu enlace?

El af i l iado exitoso no solo publ ica y espera.  Anal iza.  Mide.
Ajusta.

Herramientas:

 Estadíst icas de Hotmart

Bit . ly o PrettyLinks para acortar y medir enlaces

Google Analyt ics

Cuaderno o Excel  de seguimiento

Haz pruebas:  cambia el  t í tulo,  el  est i lo ,  el  formato,  el  día
de publ icación.  Repite lo que funciona y el imina lo que
no.

ANALIZA Y MEJORA



Y recuerda:  el  contenido perfecto no existe,  pero s í  se
mejora con práct ica.

Muchos af i l iados venden sin comunidad.  Pero los que crean
una comunidad t ienen resultados sostenibles .

Tu comunidad no necesita ser grande.  Solo debe ser act iva
y conectada contigo.

Crea un grupo de WhatsApp, canal de Telegram, l ista de
correos o espacio en redes donde aportes valor ,  respondas
dudas,  compartas contenido exclusivo.

Algunas ideas:

Mini  retos gratuitos
En vivos para responder preguntas
Contenido detrás de cámaras
Compart ir  tus propios avances como afi l iado

Una comunidad que confía en t i ,  compra sin presión.

CONSTRUYE COMUNIDAD



Vender es acompañar al  prospecto desde el  pr imer contacto
hasta la compra.  Es conectar emociones con soluciones,  dudas
con respuestas.

Un embudo básico:

1 .  Contenido gratuito que aporta valor .
2 .  Captura de contacto ( landing + regalo) .
3 .  Correos con contenido + test imonios + oferta.
4 .  Promoción con bono + urgencia.
5 .  Venta + seguimiento respetuoso.

Tu misión es atraer ,  educar,  conectar y ofrecer en el  momento
justo.  Y no rendirte a la pr imera.

Así  mismo, te recomiendo que uses estas herramientas porque
te ayudaran a profesional izar tu trabajo como afi l iado,  incluso
si  estás empezando.

Canva:  para crear contenido visual atract ivo.
ChatGPT:  ideas,  redacción,  estructura de guiones.
Google Drive:  organizar materiales y recursos.
Linktree / Beacons:  reunir todos tus enlaces.
GetResponse:  email ,  market ing y automatizaciones.
Metricool:  programar y anal izar tus redes.

CÓMO CONVERTIR TODO ESTO EN
VENTAS



En conclusión  

S i  quieres emprender en Hotmart como un Afi l iado Digital ,
recuerda que en esta plataforma encontraras miles de
productos que usted puede recomendar.

Solo t ienes que seguir los pasos que te hemos enseñado a
través de esta guía,  porque aquí no se ha inventado la
rueda.  

Esto son solo unas nociones básicas para que las apl iques
y empieces con buen pie .

No esperes ingresos que te cambien la vida o poder dejar
tu trabajo de la noche a la mañana. 

Manejarte profesionalmente como Afi l iado Digital  l leva
t iempo, créeme. Así  que céntrate pr imero en crear tu
primera venta de af i l iado a través de Hotmart .  

Y según vaya creciendo tu s it io web, te vas f i jando nuevos
objet ivos y experimentando.

Por Su Éxito Desarrollando Negocios En Internet


